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Antecedentes

SECRETARIA
DE TURISMO

Revision y modernizacion del concepto e
integracion del programa de “Un Turismo
Para Todos".

Penetracion en el Ambito nacional.

Fortalecimiento del Consejo Nacional de
Turismo Social y del trabajo de
colaboracion de la red de empresarios,
organizaciones, instituciones, organismos,
gobiernos estatales y locales.

Creacion de Consejos Estatales y
Coordinacién de los propios programas.

Construccion de una Politica Publica de
Turismo Para Todos.
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Reconceptualizacion del Programa

Grupal sin objeti
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Aplicacion de un turismo con

sentido econdmico y social SECRETARIA
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Sentido econémico y social
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Los principios del programa

Principios
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El respeto a la region y
comunidades locales

La no discriminacion
Precios accesibles

El desarrollo de la persona

Voluntad de insercion
Respeto a las legislaciones
Alienta la promocion personal

Busca formar permanente-
mente al turista

Se apoya en la rentabilidad
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Indicadores del Turismo Interno
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Llegada de Turistas Nacionales a Cuartos de Hotel y Pernoctas, 2005-2007

TMCA

Enero-Diciembre

Llegada de turistas nacionales a

hoteles (miles)

Turistas nacionales-noche (miles) 90 208

Estadia promedio (noches/turista)

Fuente:Total de registros mensuales capturados en la base de datos del monitoreo de servicios de alojamiento Data Tur.



=

stadisticas del Turismo Doméstico
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MILES DE LLEGADAS DE TURISTAS
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Fines del programa

Crecimiento
economeo
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Sustentable

Accesibilidad

Valores que
refuerzan el |
programa Constructor de
sociedades
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Consejos Estatales firmados
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El Plan Nacional de Desarrollo 2007 - 2012
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La Vision de México
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El Plan Nacional de Desarrollo
2007 - 2012 y el Turismo SECRETARIA
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La finalidad ultima de las acciones en el sector es la de contribuir al Desarrollo
Humano Sustentable en el Pais, transformando lo que sea pertinente del sector:

Las acciones y gasto ded gobserna én &1 sector turisma deben

CONtribaiir & que LWO% ek CANGS e joren s coreBiones de vida
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Objetivo del Turismo
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“Hacer de México un pais lider en la actividad turistica a través de la diver-
sificacion de sus mercados, productos y destinos, asi como del fomento a
la competitividad de las empresas del sector de forma que brinden un
servicio de calidad internacional”
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Estrategias del Sector
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Se plantean seis estrategias nacionales:

Hacer del turismo una prioridad nacional para generar

inversiones, empleos y combatir la pobreza.

Mejorar la competitividad y diversificacion de la oferta

turistica nacional.

Promover la calidad de los servicios turisticos y la

satisfaccion del turista.
El marco normativo del sector turismo.
Desarrollar nuevos mercados y fortalecer los ya existentes.

Asegurar un desarrollo turistico integral.
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Programa Sectorial de Turismo 2007-2012
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Premmisa. craar condioones efectivas para el desarrollo turistico de México

Vision del turismo en México hacia el futuro

Una actividad estratégica e integrada a la vida econémica, social, cultural y

politica del pais, basada en una estrecha colaboracion y alta participacion
de todos los sectores locales, con ofertas altamente diferenciadas, capaces
de atender una amplia gama de segmentos de mercado, a partir de una
gestion empresarial e institucional competitiva y socialmente responsable
gue actte en los mercados nacionales como internacionales.
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El Programa de Un Turismo para Todos

en los Objetivos Sectoriales SECRETARIA
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Objetivos Sectoriales = Acciones

1. De concurrencia de * Fortalecer las condiciones de accesibilidad a los destinos
politicas pablicas. turisticos del pais.

* Aprovechar sustentablemente los recursos culturales y

2. De desarrollo regional. S
€9 naturales, creando servicios y destinos competitivos.

3. De concurrencia legal y

; * Actualizar y fortalecer el marco legal y regulatorio del sector.
normativa.

* Consolidar la oferta existente y los proyectos en proceso, asi
como la captacion de nueva inversion y desarrollos turisticos,
apoyando con planes de financiamiento, asesoria técnica y
planificacion para regiones, estados, municipios y destinos.

4. De oferta competitiva.

* Promover politicas publicas en el sector para crear las
condiciones en el mercado laboral que incentiven la creacion
de empleos formales permanentes y mejor remunerados en
el sector turismo con enfoque de igualdad de género.

5. De empleo de calidad.




El Programa de Un Turismo para Todos
en los Objetivos Sectoriales SECRETARIA
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Objetivos Sectoriales Acciones

* Elevar la productividad y competitividad de los destinos turisti-
cos y las empresas privadas y sociales para aumentar la atractivi-
dad de la oferta tradicional y emergente de México, evaluando de
6. De fomento productivo. manera permanente la gestién y resultados de las politicas publi-
cas de fomento, asi como fortalecer los sistemas de calidad,
capacitacion, infarmacion, tecnologias y planificacion en regiones,

estados, municipios, destinos y empresas del sector.

* Promaover y comercializar la oferta turistica de México en los
7. De promocién y |~1?r{;?.;sf_;.g_ -_~=;5..r_-_.;.:?-|g.is.> gin terﬂ,;j,--::-m'uale-;. d'-'nl rr.:--Ial-_wr_.ir.:: a z‘.é:i:%:E. JH
AR inteligencia para la consolidacion de mercados y la apertura de
comercializacion nuevos segmentos especializados que fortalezcan la imagen de
integrada. Meéxico en el extranjero, potencien los valores nacionales, la
identidad regional y las fortalezas de la marca México.

* Impulsar el crecimiento sostenido del consumo de la oferta
turistica nacional con una adecuada relacion valor-precio para
8. De demanda turistica cada segmento y nicho de mercado, consolidando y diversificando
domeéstica e internacional. los mercados internacionales, asi como el crecimiento del turismo
domestico y su consumo incluyendo a todos los sectores de |a
poblacion




Metas establecidas en el
Programa Nacional de Turismo 2007-2012

Buscar el
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infraesiructure
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Impulsar la
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1
918,000
millones de
pesos de consumo
anual del Turismo
Domestico.

Turismo
para
Todos
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2.38 pesos por
turista domestico
equivalente a
mejorar en
8.4% la eficiencia
publicitaria.
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Programa 2007-2012
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Los grandes lineamientos 2007 -2012

Extender la aplicacion del programa de “Un
Turismo Para Todos’, en el pais

Coordinacion Interinstitucional

Desarrollo de Productos Tunisticos

Promover |a calidad de los servicios turisticos
Financiamiento

Educacion para el Turismo

Promocion y Difusién
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Lineas Estratégicas
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Extender la aplicacion del programa de “Un Turismo Para Todos',
en el pais

Coordinacion interinstitucional. Tres niveles de gobierno.

Desarrollo de Productos Turisticos. Integrar una oferta de bienes
y servicios turisticos con calidad.

Disenar y fomentar programas y proyectos que permitan incidir en
la educacion del turista y en la profesionalizacion de los servicios
turisticos.

Acompanamiento tecnico y asesorias.

Promover los mecanismos de financiamiento que faciliten la
realizacion de viajes, la mejora de la infraestructura y servicios
dedicados a la atencion del segmento.

Promocion y difusion.

Asegurar el cumplimiento de las normas, reglamentos e
informacion en materia de seguridad juridica, la salud y el respeto
a los entornos naturales, culturales y sociales.




Nuevas acciones estratégicas SECTUR

para la ampliacion del programa
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Las nuevas vertientes del programa Turismo para Todos

Vigjando ?}-'-Mé" ‘o

Vertiente Objetivo
Alianzas Estratégicas

Nuevos Caminos en

Desarrollo local y regional

Turista conSentido

Financiamiento
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Prioridades y responsables
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SECTUR-otras
dependencias del
Goblerno
Federal-Autoridades
Competentes

Coordinacién
Interinstitucional

Otorgamiento de crédito

Esquemas de financiamiento
SECTUR-Autoridades

Financiamiento Creacion de fondos estatales 2
Competentes

Captacion de financiamiento internacional

Desarrollo de Iniciativas empresariales




































































































